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O projeto em desenvolvimento intitulado “Os livros na imprensa paulista:
anuncios, resenhas e livreiros” tem, como objeto central de investigagdo, a circulacéo e
0 consumo de livros e impressos na provincia de Séo Paulo, durante a segunda metade do
século X1X — mais especificamente entre 1870 e 1890. Para empreender a mencionada
pesquisa, as fontes principais sdo o0s anuncios de livreiros, livreiros-editores e
representantes de livrarias e periddicos nacionais e estrangeiros, bem como as secoes
referentes a comentarios de autores e obras, veiculados em alguns jornais representativos
da imprensa paulista da época, como A Provincia de Sdo Paulo (1875-1890), Gazeta de
Campinas (1869-1890) e Diario de Campinas (1874-1890).

Para este texto, elaboramos um pequeno recorte da pesquisa, mais ampla.
Inserimos 0 objeto de estudo — a circulacdo de livros e impressos na Provincia de Séo
Paulo — na discussédo realizada nos e pelos préprios periddicos, acerca do contexto da
imprensa e dos leitores na Provincia de Sdo Paulo, na década de 1870. Afinal, eram eles

(os jornais) os principais suportes de veiculagdo de publicidade dos livros e impressos,
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isto é, constituiam-se em um dos meios que tornavam possivel dar a conhecer o universo
do repertorio de impressos disponiveis para o publico leitor. Junto a esse proposito,
procuraremos, ainda que de forma incipiente, mostrar quem eram os livreiros e agentes
de livrarias que compareciam nos jornais pesquisados, a fim de ter elementos para pensar
como se davam as conexdes do comércio de impressos na Provincia de Sao Paulo, na
década de 1870.

Por que enfocar a circulacao de livros e ideias na Provincia de Sdo Paulo com
base nos periodicos acima citados? Antes de tudo, porgue se situavam em nucleos urbanos
importantes do ambito provincial na segunda metade do século XI1X — Sdo Paulo e
Campinas. Em outras palavras: localidades expressivas da expanséao cafeeira conjugada a
malha ferrovidria da Companhia Paulista, que incluia, em seu roteiro: um porto
cosmopolita, Santos; a capital da provincia, ponto de entroncamento de ferrovias (como
a Séo Paulo Railway e a Ituana); Campinas, a capital agricola; Itu, sede da Convencéo
Republicana; e a jovem Rio Claro.! Ao lado da expansdo econdmica, a ferrovia, segundo

Ana Luiza Martins, ajudava a transportar os “simbolos” da civilizagdo:

Neste roteiro [o da Companhia Paulista] proliferavam teatros, escolas
particulares cunhadas na proposta cientifica ao gosto do ideério da
época, escolas noturnas para as camadas desfavorecidas, instituicbes
culturais diversas, imprensa prospera, lojas magonicas fortes e em todas
elas gabinetes de leitura.?

Em tal cenério de florescimento econémico e cultural, as ferrovias influenciaram
também a distribuigdo dos jornais, tornando-a diéria a partir de 1873 (entre Santos, Séo
Paulo, Jundiai, Campinas e Itu, por exemplo). Nas localidades aonde os trilhas ndo tinham
chegado, a distribuico ainda era feita a cavalo.®

Tendo em vista que o proposito desta investigacdo reside no exame da circulacao
de livros nos e pelos jornais, aventou-se a hipotese de que os periddicos selecionados ndo
se restringiam aos leitores das cidades de Séo Paulo e Campinas, mas estendiam-se a um

publico mais amplo. Tal premissa, mesmo que-indiretamente, tem-se confirmado na

L Cf. DEBES, Célio S. A Caminho do Oeste: subsidios para a histéria da Companhia Paulista de Estradas
de Ferro e das Ferrovias de Sao Paulo (1832-1869). Sdo Paulo: Edicdo comemorativa do centenario da
Companhia Paulista, 1968.

2 MARTINS, Ana Luiza. Gabinetes de Leitura da Provincia de Sdo Paulo: a pluralidade de um espago
esquecido (1847-1890). Dissertacdo (Mestrado), Universidade de S&o Paulo, 1990, p. 160.

3 SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Editora Civilizacio
Brasileira, 1966, p. 240.
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pesquisa por meio dos indicios que 0s préprios jornais oferecem, seja no cabecalho dos
jornais (o preco da assinatura na localidade e fora dela), seja por meio dos proprios
“reclames”, como o da Livraria Internacional, publicado em o Diario de Campinas, em
24 de novembro de 1876, que informa: “Remmetem-se livros pelo correio ou estradas de
ferro”.% Qutras vezes, deixam ainda mais claros os lugares nos quais hé o servico de envio
de livros e outros artigos, como figura na parte Avisos do jornal A Provincia de S&o Paulo,
com a chamada Campinas — Encommmendas de Livros, em que a mesma livraria informa
ao publico: “Safisfazem-se prontamente quaisquer encomendas de livros das cidades
seguintes: Mogy-Mirim, Limeira, Amparo, Rio Claro, Bethlem do Descalvado, Jundialy
— QUADRO PARA  SALAS, as Ultimas publicagbes, na LIVRARIA
INTERNACIONAL.” ®

Essas cidades — Campinas e Sao Paulo — cumpriam, assim, o papel de centros
irradiadores das discussdes politico-culturais para as outras paragens da provincia. E os
jornais constituiam néo apenas os principais veiculos de disseminacao das ideias por meio
dos comentéarios de livros — fossem estes nacionais ou estrangeiros; eram também
difusores do comércio das obras escritas, mediante os anuncios de livreiros estampados

em suas paginas.

Enfim, os periodicos foram eleitos como uma espécie de “museu natural” e de
“manual histérico em miniatura”, para usar os termos de Flora Siissekind, ao referir-se a

imprensa brasileira das primeiras décadas do século XIX:

E, museus de tudo, as folhas recreativas e as “Miscelaneas”, se¢des de
“Variedades”, “Folhetins”, “Apéndices” e “Fatos Diversos” dos
periddicos das primeiras décadas do século XIX talvez tenham sido, a
seu modo, uma espécie de versdo local da Encylopédie. Assim como
tentativas conscientes de suprimir falhas na formag&o e na instrucéo de
seus leitores potenciais.®

Nao obstante os jornais selecionados para a presente pesquisa situem-se numa
periodizagdo distinta dos tratados pela autora, considera-los como uma versdo local da

Encyclopédie tem contribuido para o desenvolvimento deste trabalho investigativo.

4 Diario de Campinas, 24 dez. 1876, n. 660, p.3. Optou-se por manter a ortografia, sintaxe e pontuagdes

originais das fontes pesquisadas.

> A Provincia de Sdo Paulo, 22 out. 1876. O antncio referido foi publicado em varios outras edigdes
desse ano.

6 SUSSEKIND, Flora. O Brasil ndo ¢ longe daqui: o narrador, a viagem. S&o Paulo: Companhia das
Letras, 1990, p. 78-79.
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Afinal, apesar da inser¢do cultural de tais periodicos ndo ter sido dissociada da politica
republicana —partidaria ou ndo —, os jornais pretendiam-se veiculos de instrucdo e
civilizacdo. Ademais, boa parcela dos homens ligados & Provincia de S&o Paulo, a Gazeta
de Campinas e ao Diario de Campinas era fruto social da expansao econémica da
Provincia. Portanto, a escolha desses periddicos explica-se nao somente pelo fato de
haverem sido publicados em localidades provinciais representativas da expansao cultural
e econdmica local — como acima explicitado —, mas também por terem sido atuantes no
processo de sua modernizacdo, em parte influindo na constituicdo de um mercado livreiro
em S&o Paulo, bem como de uma determinada cultura de leitura — a qual, por sua vez,

interferiu na formagdo de uma cultura politica.

Ainda que a pesquisa se interesse mais especificamente pelos comentarios de
livros e pelos anuncios de livros e de impressos em termos gerais (periodicos e revistas),
é preciso vé-los no conjunto da formatacdo do jornal. Notamos, por exemplo, que havia
um padrdo, embora ndo constituisse regra, de espacos relacionados a divulgacdo das
Bellas Letras. Os textos de “prosa-de-ficcdo” eram publicados no rodapé — lugar que ja
se havia tornado tradicional na publicacdo dos folhetins —, quase sempre seguindo a
ordem de autores estrangeiros na primeira pagina e nacionais na segunda. O corpo dos
jornais continha uma coluna fixa, designada Artes e Letras, nos jornais de Campinas, e
outra, denominada Lettras e Artes, n’A Provincia de Sdo Paulo, em que apareciam
resenhas, comentarios e discussoes literarias. Embora ndo fosse, particularmente, relativa
a temas literarios, havia também a secdo Bibliografia, na qual se apresentavam obras e
autores — alias, foi mais constante no jornal A Provincia de Sdo Paulo. Havia também a
coluna Variedades. Entre outros formatos literarios, publicavam-se trechos de folhetim.
Na parte Noticiario e Avisos, era comum divulgar publicacdes e agradecer por livros,
jornais e revistas recebidos. Sem sec¢édo especifica, poemas foram publicados na primeira
e na segunda paginas dos jornais. Nas Ultimas, trés e quatro, entre anincios em geral,
figuravam os andncios de livreiros de Campinas, Sdo Paulo e Rio de Janeiro — e também
muita publicidade de periddicos estrangeiros. Anunciavam-se, também, as publicacdes
de revistas e almanaques; por exemplo, os almanaques literarios de S&o Paulo e de
Campinas, a revista Republica das Letras, de Sao Paulo, etc. — empreendimentos dos

mesmos homens ligados aos jornais citados.

No Brasil do oitocentos, a imprensa era tida como um dos indices medidores da

civilizacdo e do progresso de um pais. Desde as fases iniciais de nossa imprensa € possivel

Pzigina4



VII Simpésio Nacional de Histéria Cultural
Anais do Evento

notar a tendéncia em inventaria-los. Nesse sentido, Tania Bessone e Lucia Bastos Neves,

nos dao noticia de que a revista

O Beija Flor [annaes brasileiros de sciencia, politica e literatura], em
seu quarto_numero, -[publicado em 1830], trazia uma interessante e
sugestiva informacdo sobre a imprensa no Brasil. Afirmava que em
1827 registravam-se apenas 12 ou 13 periddicos e, naguele momento,
conforme “conta retirada da Aurora [Fluminense]”, totalizavam 54
para todo o Império; destes, 16 pertenciam a Corte, sendo que em 1827,
havia apenas 8. Desse modo, ““se os progressos da Imprensa fossem 0s
degraus certos de um termémetro para o adiantamento da civilizagéo,
podiamos nos felicitar de nosso avangamento, pois que de quatro anos
para ca 0 numero das publicagdes periodicas tem quadruplicado no
Brasil”.’

Passadas mais de trés décadas dessa estatistica publicada pel’O Beija-Flor, num

contexto de apresentacdo da imagem do Pais na Exposi¢do Universal de 1876, ocorrida

na Filadélfia (EUA), o Império realizou um relatorio para apresentar os dados acerca da

imprensa no Brasil. Os dados contidos nesse relatério foram divulgados pela imprensa

brasileira. No que toca a imprensa paulista, foi publicado, na secdo Noticiario, do jornal

A Provincia de Sdo Paulo, uma relagdo com o nimero de 6rgdos de imprensa no Brasil,

conforme os dados mencionados no relatorio, o que é reproduzido a seguir:

7

Jornalismo no Império — Segundo o relatorio destinado & exposi¢do
universal de 1876, em Philadelphia, publica-se no Brazil o seguinte
numero de diarios, semanarios, revistas scientificas, folhas caricatas,
etc., referidas conforme as respectivas provincias e municipio neutro.

Corte 44
S. Paulo 43
Rio de Janeiro 25
Rio Grande do Sul 25
Pernanbuco 23
Bahia 21
Para 17
Minas Geraes 16
Ceara 9
Espirito Santo 9
Alagoas 9
Rio Grande do Norte 7
Piauy 7
Amazonas 6
Parayba 6
Santa Catharina 5
Sergipe 4

BESSONE, Tania; NEVES, LUcia Bastos Pereira das. Impressores, livreiros, livros e conceitos: circuito
de circulacdo das ideias entre Brasil, Portugal e Franca, ao longo do oitocentos, p.11. Versdo eletrénica
disponivel em http://redeshistoria.pro.br/c.php?c=projetos-em-andamento, acessada em 20 de julho de

2014.
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N

Goyas
Matto-Grosso 2

A soma geral ascende 4 293.8

Dos 293 impressos, a provincia do Rio de Janeiro (junto aos periodicos da Corte)
totaliza 65 periddicos. Em seguida, vinha a provincia de Sdo Paulo, com 43 publicacoes.
Esses dados foram motivos de regozijo entre os paulistas e parecem ter mobilizado na
imprensa uma discussdo acerca do indice de civilizacdo que essas informacdes
representavam. Ao menos, 0s paulistas apropriaram-se, na ocasido, para referendar uma
autorepresentacdo que vinha ao encontro de um momento de prosperidade econémica e

de modernizagdo nos habitos e costumes na provincia de Sdo Paulo.

No editorial do jornal A Provincia de S&o Paulo, no artigo Jornais e leitores —
publicado na primeira pagina e ocupando duas colunas —, € possivel ter uma ideia do que
tais dados sobre a imprensa paulista mobilizaram na ocasido: “Uma estatistica, que corre
na imprensa, da a S. Paulo como uma das provincias que possuem maior numero de
publicacdes periddicas. Mais de uma vez esses dados encheram estirados periédicos em

louvor de nossa virilidade provinciana.” °

Conquanto o autor ndo coloque em duvida o lugar de primazia da imprensa
paulista, quando comparada com a de outras provincias do Brasil, como a de Pernambuco,
por exemplo, ele prossegue o artigo de maneira bastante interessante, afirmando que as
estatisticas haviam provocado pronunciamentos euforicos por parte da imprensa do Pais,
em especial da provincia de Sdo Paulo. No entanto, indaga se os elogios eram feitos “Com
razdo? Com exageragao?”. E ele mesmo responde: “Ha ahi mais rethorica que realidade”.
Isso porque, segundo ele, “faltam leitores”. Esses ndo dispensariam os “figurinos
parisienses”, a “cerveja dos alemaes”, as “estradas de ferro”, os “engenheiros” ingleses...
Conclui dizendo que, distintamente dos “grandes centros civilizados, quer da Europa,
quer da América do Norte, e mesmo do Rio da Prata; dispensa-se, no Brasil, aquilo que é

essencial — a leitura, as bibliotecas, o livro e o jornal”.*°

Importa observar que, a pratica de leitura ndo se restringia aqueles que sabiam

ler (ou seja, aos alfabetizados), mas estendia-se também aos analfabetos, que ouviam 0s

8 A Provincia de Sdo Paulo, 09 jan. 1876, n. 292, p. 3.
® A Provincia de S&o Paulo, 23 jan. 1876, n. 304, p. 1.
10 1d. ib.
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que outros liam em voz alta. Em outras palavras, a oitiva. Mesmo tendo em conta essa
pratica, & importante sabermos acerca do nimero de alfabetizados na Provincia de S&o
Paulo no periodo. A Gazeta de Campinas, em 1877, reproduz os dados sobre o
analfabetismo na provincia de Séo Paulo, baseados nas informacdes estatisticas do
inspetor de instrucao publica da provincia. Conforme esses dados, os analfabetos eram
maioria tanto entre os membros da populacdo livre quanto entre os escravos. Numa
totalidade populacional de “873.354 almas sdo analfabetos 253.327 homens e 248.348
mulheres livres e 87,059 homens e 68.549 mulheres escravas, perfazendo uma soma de
696.183 analphabetos”. !

Tendo em vista esses dados sobre o0 analfabetismo na provincia de Séo Paulo, o
articulista d’A Provincia de S&o Paulo teria razao: “Faltam leitores”. Entretanto, sem
querer tirar sua razao a respeito da falta de leitores, é preciso também levar em conta o
lugar social ocupado pelo articulista. O artigo faz parte do editorial. Na maioria das vezes,
nessa secdo eram publicados textos saidos da pena de seus redatores. Entre os redatores
d’A Provincia de Séo Paulo, figuraram Rangel Pestana e Américo de Campos, que
também estavam a frente do jornal e eram seus dois maiores acionistas. O artigo foi
publicado quando o jornal tinha somente um ano de existéncia (1876) e passava por uma
fase financeira dificil.!? N&o se pode desconsiderar esse contexto do jornal, pois
provavelmente ele também influiu no diagndstico, acima referido, sobre a leitura no

Brasil.

Por isso, talvez, o redator insista em afirmar, no artigo, e por diversas vezes, que
as “mais modestas fortunas” ndo vacilam em gastar seu dinheiro nas “despesas de
ocasido”: “meia dizia de garrafas de cervejas ou uma ceia no Restaurant, acola uma
boneca que fala ao afilhado, outro dia um passeio de carro nos arrabaldes, mais adiante
uma caixa de charuto, depois, aquela futilidade galante de uma modista, adiante outra
preciosidade ainda mais ftil”. No que diz respeito ao jornal, a “cousa ¢é outra”, segundo
o0 articulista: “Somente os mais ousados atrevem-se & prodigalidade de assignar uma

folha, cuja despeza entretanto é dous ou trés vinténs por dia; o preco de um mao charuto;

11 Gazeta de Campinas, “Instrucgdo publica”, 05 mai. 1877, p. 2.

12 Cf. SCHWARC?Z, Lilia Moritz. Retrato em branco e negro: jornais, escravos e cidaddos em S&o Paulo
no final do século XIX. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1987, p. 88.
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a metade ou o terco do valor de um havano; a sexta ou sétima parte do que custa um

sorvete; o custo de um café no botequim!” 12

Esses detalhes acerca dos produtos cujo preco equivaleria ao da folha diaria
parecem denotar a preocupacao de quem esta a frente de um jornal. Na mesma época do
artigo, A Provincia de Sao Paulo, como forma de aumentar a venda de exemplares,
inaugurou no Brasil uma nova prética— 0-da venda avulsa do jornal nas ruas (a partir de
23 de janeiro de 1876). Até essa data, a venda avulsa s era feita nas redagdes e oficinas
dos periodicos. A ideia veio de francés Bernard Gregoire — funcionario da oficina —, que
havia antes tido essa experiéncia, quando trabalhava no Le Petit Journal, de Paris, o qual
tinha como proprietario Moise Polyodore Millaud. Este, seguindo os passos de Emile de
Girardin, revolucionou a imprensa francesa, tornando-a de massa. 14 Gregoire passa a usar
as paginas de anuncio de A Provincia de Sao Paulo para discriminar quais eram 0s jornais
por ele vendidos e para divulgar a nova pratica. VVejamos um anuncio, saido em 30 de

janeiro de 1876, a cuja diagramacao obedeco:

Vendedor de jornaes

MR. BERNARD GREGOIRE, condecorado com a Cruz de Bronze e a
Medalha de Honra, ex-vendedor do “Petit Journal” de Pariz e da
“Gazeta de Noticias” do Rio de Janeiro, tem a honra de prevenir ao
respeitavel publico o seguinte:

Todos os dias vende o jornal — A PROVINCIA DE SAO PAULO, nas
ruas e na estacédo da linha férrea.

Aos domingos também vendera 0 COARACY.
S. Paulo, 29 de janeiro de 1876.%°

O artigo do qual se vem tratando — Jornaes e Leitores — é muito valioso para a
presente pesquisa, porque, além do ja exposto, também permite pensar que, mesmo
depreciando o consumo das ultimas novidades europeias em detrimento do consumo de
jornais e de livros, o articulista acaba por dar os indicios das transformagdes urbanas e

dos habitos na década de 1870. Uma série de produtos é anunciada nas paginas 3 € 4 dos

13 A Provincia de Sao Paulo, 23 jan. 1876, n. 304, p. 1.

14" Conforme Marlyse Meyer, Le Petit Journal ¢ o “protétipo e sindnimo de toda a chamada petite presse,

sem pretensdes politicas ou literarias, visando as novas camadas sociais que aderiram a leitura e ao
prazer de um novo romanesco multiplicado pelas folhas baratas e rapidamente divulgadas. Porque
Millaud ndo s6 inventa um novo género jornalistico como também um sistema de distribuicdo nacional
rapido e eficiente, [inaugurando] a formula de venda avulsa.” MEYER, Marlyse. O Folhetim: uma
histéria. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1996, p. 97.

15 A Provincia de S&o Paulo, 30 jan. 1876, n. 309, p. 4.
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jornais paulistas selecionados, até mesmo os charutos Havana e a moda francesa (citados
pelo autor). Mas também os chocolates “Marquis”, lojas especializadas nas modas
feminina, masculina e infantil, produtos para facilitar a vida doméstica e maquinas para

aumentar a produtividade...

Em meio aos anuncios de uma diversidade de produtos e da compra e venda de
escravos, apregoavam-se muitos e muitos livros, além de jornais nacionais e estrangeiros,
pelas péginas dos periodicos pesquisados. Se anunciavam, a NOSSo ver, é porque existiam
consumidores e leitores. O proprio editorial do qual vimos falando, diz, com um certo
desdém: “[...] a mae de familia percorre uma vez ou outra 0S anNUNCios, 0 obituario; meia
hora depois o jornal é transformado em chapeu armado a coroar a cabecinha do bulicoso
anginho do lar, que € afinal de contas [...] quem melhor aprecia o desdenhado quadrado

de papel.”

Em contraposicao a esse diagnéstico negativo do editorial d’A Provincia de Séo
Paulo, surge, no ano seguinte (1877), a reproducdo de um artigo publicado no jornal
Instrugdo Popular, do Rio de Janeiro, em a Gazeta de Campinas. N&o por acaso, foi
publicado no jornal campineiro, pois particularizava a provincia de Sdo Paulo no que
tange ao habito da leitura. Esse artigo tem um teor explicitamente politico, exaltando os
paulistas no que se refere as iniciativas individuais no ambito dos melhoramentos no setor
de transportes, com a construcdo de estradas de ferro. Também se elogiava a esfera
educacional, salientado a criacdo de varias escolas, como énfase para o colégio Culto a
Ciéncia, de Campinas — iniciativa, alias, dos republicanos —, como instituicdo que
preparava os jovens para “as lutas da civilizagdo ¢ do progresso”. Indagava o autor: “Qual
a rasao deste phenomeno? [...] Porque a provincia de S. Paulo tanto se distingue entre
outras?”. Tal particularidade, segundo o artigo, deve-se ao fato de que “E em S. Paulo

onde mais se 18”.17

Com muitos ou poucos leitores — de acordo com as representacdes que se vVém
examinando —, o fato € que o numero de “reclames” de livrarias e de seus agentes é
abundante na década de 1870. Isso indica que havia consumidores de impressos.
Conforme Laurence Hallewell, em O livro no Brasil: sua historia, foi nas décadas de 1860

e 1870 que se deu o inicio da emergéncia do comércio livreiro na capital paulista,

16 A Provincia de S&o Paulo, 23 jan. 1876, n. 304, p. 1.
17 Gazeta de Campinas, 13 jan. 1877, p. 1.
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impulsionado pelos estudantes da Academia de Direito e por uma série de transformacoes
materiais associadas a expansdo da cafeicultura, a qual aumentou a riqueza circulante e
imprimiu_habitos de uma vida tipicamente urbana a cidade de S&o Paulo. Portanto, para
0 autor, foi na segunda metade do século XX que se assistiu, em S&o Paulo, a emergéncia
do comércio das obras escritas, com destaque para o papel do francés A. L. Garraux. Este,
que se tornaria o livreiro mais importante de Sdo Paulo no Gltimo quadriénio do
Oitocentos, iniciou sua trajetdria na condicdo de empregado de uma filial da famosa
livraria de Baptiste Louis Garnier (cuja inauguracdo se deu em 1844, no Rio de Janeiro),
instalada na cidade de Séo Paulo, em 1860. Esse fato, por si, como sublinha Hallewell,

denota a existéncia de uma significativa demanda por livros em S&o Paulo.®

Além de Garraux, quais teriam sido os livreiros que publicaram anuncios nos
jornais de Sao Paulo e Campinas? Nossa pesquisa encontra-se numa fase na qual estdo
sendo identificados os itinerarios dos mediadores no universo dos impressos — livreiros,
editores, agentes de livrarias e de periodicos, vendedores ambulantes — tidos aqui como
“transmissores culturais ativos”, na expressao de Diana Cooper-Richet, por sua funcéo e

por seu desempenho na vida cultural, politica e editorial do periodo.*®

Por meio dos anuncios publicados no jornal A Provincia de Sdo Paulo, foi
possivel constatar que, embora a Livraria Brasileira-Allema, de Ricardo Mattes, ocupasse
um espaco relevante, tanto no que tange a pagina ocupada por seus anuncios quanto no
que se refere a frequéncia com que anunciava, a preeminéncia era de A. L. Garraux no
mercado livreiro de Sdo Paulo. A Livraria Academica de Garraux, chegava a ocupar
quase uma péagina inteira da edicdo dominical (em varios nimeros dos anos de 1875 e
1876). Tendo como base o referido andncio, pode-se verificar que a Casa Garraux
buscava construir sua singularidade com relacdo aos livreiros da corte, recorrendo a
estratégia do curto tempo na entrega dos livros e periddicos estrangeiros, os quais, “sendo
recebidos diretamente da Europa pelo correio sdo entregues antes das assignaturas feitas
por intermédio de qualquer casa do Rio de Janeiro, € impossivel haver maior

celeridade”.?® O aniincio em questdo, além de mostrar que a ligacdo de Garraux se dava

18 HALLEWELL, Laurence. O livro no Brasil: sua historia. 3.ed. Sdo Paulo: Editora da Universidade de
S8o Paulo, 2012, p. 226-227.

19 COOPER-RICHET, Diana, MOLLIER, Jean-Yves & SILEM, Ahmed (Orgs.). Passeurs culturales dans
le mond des médias et de [’édition en Europe: XIX e XX Siecle. Villeurbanne: E.N.S.S.1.B, 2005.

20 A Provincia de Sdo Paulo, 06 jan. 1876, p. 4.
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de maneira direta com a Europa, sem intermediacao, por livreiros da corte, também busca
demarcar a sincronia do Brasil com o resto do mundo, ou seja, indicar a insercao do Pais
na modernidade. Sobre esse aspecto, encontramos um dado, num andncio da Livraria
Internacional de Campinas, que indica a ligacdo direta desse estabelecimento com 0s
livreiros de Portugal: “Tendo chegado de Santos, uma avultada remessa de livros feita
pela Livraria More, do Porto, resolvemos liquidar diversas facturas, fazendo consideravel
abatimento dos pregos. %

Além disso, por meio da Gazeta de Campinas e do Diario de Campinas,
descobrimos, na década de 1870, dois agentes de A. L. Garraux na cidade: Alexandre
Pirret e Romé&o Vidal. Soma-se a esses dois agentes do universo livresco o0 nome de John
H. Bryan, representante de diversos periodicos estrangeiros, com destaque para o jornal
O Novo Mundo, feito em Nova lorque, por José Carlos Rodrigues. Além desses
representantes, nos anos 1870, trés outras livrarias aparecem nas paginas dos anincios: a
jamencionada Livraria Internacional, de Gaspar da Silva, a qual mudaria de proprietario
em 1878, passando para Meynar & Comp.; a livraria Paraiso Terrestre, de Guilherme de

Lima, e a Livraria Universal, de Henrique de Barcellos (1879-1881).

Para a analise de tal material, que ainda se fara, deve-se privilegiar o enfoque
comparativo dos anuncios feitos pelas livrarias. Essa comparacao pode indicar se havia
homogeneidade ou ndo nos titulos divulgados; se seus pregos variavam de uma livraria
para outra; Se as estratégias de vendagem assemelhavam-se; com que frequéncia
imprimiam_seus anncios e quais eram as dimensGes do espaco que 0s livreiros
compravam nos jornais, para divulgar seus acervos. Afinal, se a circulacdo dos livros for
estudada sem atentar para seus mediadores, a visdo do universo da difuséo dos livros fica

incompleta.

Os livreiros sao concebidos aqui segundo a perspectiva de Robert Darnton, que
os v€ como os “intermediarios esquecidos”, como o elo menos familiar do circuito do
livio — ou seja, entre a producdo e 0 consumo, entre o autor e o leitor.?> No universo
heterogéneo dos intermediarios do livro, o autor considera o livreiro o mediador mais
significativo do ponto de vista da efetivagdo do processo de transmissdo de ideias, pois

opera na area crucial em que a oferta e a demanda se cruzam. Sob essa Otica, pode-se

2L Diério de Campinas, 28 dez. 1877, n. 660, p. 3.

22 DARNTON, Robert. “Os intermediarios esquecidos da literatura” In: O beijo de Lamourette: midia,
cultura e revolucdo. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2010, p. 150.
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pensar que 0s anuncios de jornais seriam algumas das formas de materializar o elo entre
livreiro e leitor (ou, ao menos, o leitor em potencial). E, se refletirmos acerca do que
sugere Jean Marie Goulemot a respeito das bibliotecas — vistas como um espago que
realiza a vocacdo de por fim “a dispersdo dos saberes ¢ a errdncia dos homens de

cultura”®

—, € possivel afirmar que o livreiro (guardadas as devidas proporg¢ées) pode ser
visto como um agente que, por meio da difusao e da divulgacéo de livros, retira as culturas

de seu “lugar” e as aproxima dos leitores, sejam eles efetivos ou potenciais.
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